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Gºteborg spªnner 
musklerna fºr att dra till 
sig þ er tennistªvlingar. 
Siktet ªr instªllt p¬ 
Davis Cup och en dam-
turnering som ing¬r i 
WTA Touren. 
I mitten av december 
spelar Wilander, Edberg 
och Bjºrkman i stan. 
Syftet ªr att f¬ ihop en 
halv miljon till ungdoms-
tennisen.
ï Vi har tillsammans gjort en plan 
fºr att utveckla tennisen i Gºteborg. 
M¬let ªr att vi p¬ n¬gra ¬rs sikt ska 
ha þ era internationella proffstªv-
lingar fºr b¬de kvinnor och mªn, 
sªger Leif Nilsson, vice vd p¬ Gº-
teborg & Co.

Pyramidmodell
Det ªr Gºteborgs Tennisfºrbund 
(GTF), Gºteborg Lawn Tennis Klubb 
(GLTK), Ullevi TK och Gºteborg & 
Co som har g¬tt samman med en plan 

Om regeringen och 
samarbetspartierna f¬r 
som de vill kommer 
priset p¬ þ ygbiljetter 
att ºka med 50-100 
kronor per enkel resa 
efter den 1 maj nªsta 
¬r. 

Det blir en fºljd av den nya 
þ ygskatt som ý nns med i re-
geringens budgetproposition 
fºr 2006. 

Fºrslaget innebªr att det blir 
skatt p¬ b¬de inrikes och utrikes 
avg¬ngar, men det ªr inte helt 
klart exakt hur det ska utformas. 
Skatten ªr en del av regeringens 
grºna skattevªxling och den 
fºrvªntas dra in 1,4 miljarder 
kronor till statskassan. 

Riksdagen beslutar
Reaktionerna p¬ det nya 
fºrslaget har varit skiftande. 
Branschorganisationen Svenskt 
Flyg, SAS och Ryanair ªr n¬gra 
av de som ªr kritiska. Gºran 
L:son Hall, vd fºr Gºteborg City 
Airport, befarar ocks¬ att skatten 
ska fºrsv¬ra nyetableringar.

ï Vi har lagt stor mºda p¬ fºr-
handlingar med þ ygbolag om 
nya linjer. Bland annat Ryanair 
har visat intresse att satsa p¬ 
nya destinationer fr¬n och med 
v¬ren. Detta ligger i linje med 
allmªnhetens ºnskem¬l som 
gªrna vill kunna þ yga billigt till 
exempel till Spanien och Italien. 
Nu riskerar den nya skatten att 
fºrsena eller helt omºjliggºra 
dessa planer.

Riksdagen kommer att fatta 
beslut om den nya skatten innan 
¬rsksiftet.

Flygskatt 
v¬llar debatt

fºr att lyfta Gºteborgstennisen.
Vªgen dit ªr planerad p¬ samma 

sªtt som Gºteborg & Co jobbar med 
evenemang. Modellen kan liknas 
vid en pyramid med till exempel 
distriktsmªsterkap och motionstªv-
lingar i basen. Hºgst upp ¬terý nns 
Davis Cup och WTA Tour, som ªr 
proffstennis fºr damer.

Pengar till unga
Fºr att f¬ hit þ er tªvlingar gªller det 
att jobba med de olika niv¬erna i 
tennispyramiden. I mitten av de-
cember ªr det Scandic Challenge 
p¬ GLTK.

ï Vi hoppas att nya och gamla 
stjªrnor som Bjºrkman, Enquist, 
Wilander och Edberg ska kunna f¬ 
ihop en halv miljon till ungdoms-
tennisen, sªger Tryggve Svensson, 
ordfºrande GLTK.

Davis Cup-kommun
Gºteborg ªr redan ett av de star-
kaste tennisfªstena i landet. Just 
detta vill man bygga vidare p¬. 
Som en av þ era ¬tgªrder har man 
ansºkt och blivit utsedd till Davis 

Cup-kommun. I Sverige ý nns det 
en handfull s¬dana kommuner. 

I korthet innebªr det att Gºteborg 
ªr med och sl¬ss om Davis Cup-
matcher som ska spelas i Sverige.

Ny satsning p¬ tennis
Bild: JOHN ANTHONY / V¥LKL TENNIS GMBH 

Mats Wilander ªr en av tennisveteranerna som kommer till Gºteborg i december fºr att delta i Scandic Challenge.

Fakta 
Gºteborgstennis
28 klubbar ªr anslutna till 
Gºteborgs Tennisfºrbund. 
Totalt har de nªra 10 000 
medlemmar. 
Utºvarantalet berªknas vara 
m¬ngdubbelt. 
Tennisen i Gºteborg ªr 
hyfsat jªmstªlld. Runt 30 
procent av spelarna ªr kvin-
nor. P¬ barn- och ungdoms-
sidan ªr det hªlften killar, 
hªlften tjejer. 
Som en del i integrationen 
fungerar tennisen bra. 
Sporten ªr internationell och 
m¬nga barn och ung-
domar med utlªndsk bak-
grund ªr medlemmar i Gºte-
borgsklubbarna.
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G¥TEBORG & CO Nªringslivs-
gruppen (NLG) har bestªmt sig 
fºr att satsa lite extra p¬ de 1200 
utlªndska studenter som lªser i 
Gºteborg. 

Bland annat bjuder NLG, tillsam-
mans med Gºteborgs universitet 
och Chalmers, in n¬gra av dem till 
studiebesºk p¬ olika fºretag.

ï Utlªndska studenter ªr ofta 
jªttebra ambassadºrer fºr Sverige 
nªr de kommer hem till sina lªnder 
igen och d¬ vill vi att de ska ha f¬tt 
en bild av fºretagen och de svenska 
varumªrkena, sªger Eva Henricsson 
p¬ NLG.

NLG har tidigare varit med och 
vªlkomnat de utlªndska studenterna 
till Gºteborg och studiebesºken ªr 
ett sªtt att utºka samarbetet.

ï Vi vill arbeta fºr ett mer l¬ng-
siktigt perspektiv dªr vi kan ha ett 
utbyte och h¬lla kontakten ªven nªr 
de ¬tervªnt hem. 

Utbytesstudenter 
ses som en resurs 

TV¡ G¥TEBORGSKOCKAR ªr TV¡ G¥TEBORGSKOCKAR ªr TV¡ G¥TEBORGSKOCKAR
bland de sex som har kvaliý cerat 
sig till ý nalen i ¡rets Kock 2006, 
Simon Lund®n fr¬n Swedish 
taste/Hills Restaurant och Kwang 
Henriksson fr¬n Swea Hof. Fina-
len h¬lls p¬ Vªrldskulturmuseet i 
Gºteborg den 1 februari nªsta ¬r. 
140 kockar har skickat in tªvlings-
bidrag och 24 tog sig till semiý nal. 
Uppdraget i semiý nalerna var att 
komponera ett recept p¬ en varmrªtt 
baserad p¬ hªlleþ undra med minst 
en mejeriprodukt och fritt antal 
tillbehºr.

¡rets Kock ªr Sveriges mest pre-
stigefyllda kocktªvling dªr vinnaren 
f¬r ta emot Gastronomiska Akade-
miens mejerimedalj. Tªvlingen 
har i ºver tjugo ¬r arrangerats av 
Sveriges mejerifºretag tillsammans 
med Gastronomiska Akademien, 
Sveriges Hotell- och Restaurang-
fºretagare och fºreningen Svenska 
Kockar. 

Tv¬ gºteborgare 
i kocký nal

EN AV ¡RETS traditioner infºr 
julen ªr att utse ¡rets Gºteborgare. 
Sedan 1993 har detta varit ett st¬-
ende inslag i julhandeln i Nordstan.

I ¬r sker utnªmningen den 12 
december klockan 12.00 och eve-
nemanget sªnds som vanligt direkt 
i Sveriges Radio P4 Gºteborg. D¬ 
blir det underh¬llning och intervjuer 
med ¬rets huvudperson som ªr en 
vªlkªnd och populªr person.

Evenemanget ªr ett samarbete 
mellan GT, Sveriges Radio Gºte-
borg och Gºteborg & Co.

¡rets Gºteborgare 
utses i Nordstan

Fr¬n att ha varit i stort 
sett okªnt utanfºr Norden 
har nu allt þ er utlªndska 
researrangºrer fr¬n hela 
Europa tagit med Gºte-
borg i sina program. 

ï Nu blir vi till och med uppsºkta 
av stora researrangºrer som vill 
samarbeta med oss, berªttar An-
thony Bright p¬ Gºteborg & Co 
Privatresor. 

Bra samarbete
En anledning till framg¬ngen ªr 
samarbetet med Sveriges Rese- 
och Turistr¬d som genom sina 
kontor i utlandet arrangerar mºten 
mellan researragºrer och represen-

tanter fºr svenska destinationer. 
ï Vid s¬dana s¬ kallade work-

shops ªr det vªldigt intensivt och 
jag kan trªffa upp emot 20 utvalda 
researrangºrer p¬ en dag, berªttar 
Anthony Bright som nyss kommit 
hem fr¬n Milano.

ï Italienarna kªnde till Lapp-
land och Stockholm. Oss ý ck jag 
bºrja med att peka ut p¬ kartan, 
men sedan ªr de ofta intresserade. 
Det jag upplever g¬r hem bªst ªr 
att allt ªr inom promenadavst¬nd, 
parkerna och nªrheten till den ý na 
skªrg¬rden. 

Bred produkt erbjuds
Gºteborg & Co och Vªstsvenska 
Turistr¬det samarbetar nªr det 
gªller den utlªndska marknaden och 

det samarbetet ser Anthony Bright 
positivt p¬.

ï Vi f¬r en produkt med allt fr¬n 
city break till familjeaktiviteter och 
naturupplevelser.   

Flyglinjer viktigt
En annan faktor som bidragit till 
utlªndska researrangºrers ºkande 
intresse ªr naturligtvis att Gºteborg 
f¬tt þ er direktlinjer med þ yg de 
senaste ¬ren. 

ï Det ªr otroligt viktigt. Fºrutom 
att det ªr en fºrutsªttning att rese-
nªrerna lªtt ska kunna ta sig hit s¬ 
bidrar þ ygbolagen genom att sjªlva 
bjuda hit utlªndska resesªljare. Vi 
samarbetar ocks¬ med þ era av dem 
genom gemensamma annonskam-
panjer och andra aktiviteter.

M¬nga vill ordna resor till Gºteborg

I Sverige har debatten 
om skolresor och 
avgiftsfria skolor tagit 
fart under hºsten. 
Det har Gºteborg & Co 
Privatresor tagit fasta p¬.

ï Vi var fºrberedda p¬ det och i 
v¬r kampanj, som vªnder sig till 
14 000 skolor i hela Sverige, ger 
vi en rad tips p¬ hur klasserna kan 
tjªna ihop sina pengar sjªlva, sªger 
Karin Lonntorp p¬ Gºteborg & Co 
Privatresor.

Bokningarna fºr sommaren 2006 

har redan kommit ig¬ng och hon 
tror att skolorna kommer att planera 
sina resor i vªldigt god tid.

ï Klasserna kªnner att de m¬ste 
hinna spara pengar. V¬r broschyr 
gªller ªven fºr 2007 med l¬sta 
priser, vilket vi tror ªr en stor 
fºrdel.

Har minskat n¬got
Drygt 400 klasser reste p¬ skolresa till 
Gºteborg i ¬r, vilket ªr en minskning 
fr¬n fºrra ¬ret. Bland annat ªr det 
fªrre norska skolor som kommit till 
Gºteborg. En fºrklaring ªr att Norge 
har ªndrat sina regler fºr skolresor.

ï De nya bestªmmelserna sªger 
att familjen inte f¬r bekosta barnens 
skolresa. Klasserna m¬ste tjªna 
ihop pengarna sjªlva, och vi har 
mªrkt effekten av det, sªger Karin 
Lonntorp.

Nya marknader
M¬let fºr nªsta ¬r att fortsªtta vªxa 
bland de svenska skolklasserna och 
f¬ þ er norska. 

Fºr fºrsta g¬ngen riktar sig 
ocks¬ Gºteborg & Co Privatresor 
mot skolor i  Danmark. Lªs mer p¬ 
goteborg.com/skolresan.

Vªrdefulla tips fºr skolelever
Bild: G¥RAN ASSNER

Sveriges nationella vetenskapscentrum, Universeum ªr en av Gºteborg & Co Privatresors samarbetspartners nªr det gªller skolresor.
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I DECEMBER bºrjar utbildningen 
av n¬gra av de viktigaste nyckel-
personerna fºr EM i friidrott. Det 
gªller de nªrmare 3 000 frivilliga 
volontªrer som behºvs fºr att kunna 
genomfºra evenemanget.

I oktober och november har cirka 
200 av dem varit p¬ intervju fºr 
att bli placerade som gruppledare. 
Under tv¬ helger i december ska de 
utbildas. I bºrjan av nªsta ¬r bºrjar 
utbildningen av de ºvriga som 
blivit antagna som volontªrer som 
d¬ ocks¬ f¬r trªffa sina respektive 
gruppledare.

Totalt fanns 3 800 ansºkningar i 
databasen i hºstas nªr ansºknings-
tiden gick ut.

3 000 utbildas 
infºr EM i friidrott

G¥TEBORG & CO Convention 
Bureau utvecklar nya verktyg fºr 
att n¬ sitt m¬l ï f¬ þ er kongresser 
till Gºteborg.

Istªllet fºr att trycka en traditio-
nell mºtesmanual om staden, som 
fort blir inaktuell, kommer GCB:s 
webbsajt att fungera som faktabank. 
Som komplement gºrs en broschyr 
fºr att inspirera och gºra professio-
nella mºtesplanerare i europeiska 
organisationer och evenemangs-
bolag nyý kna p¬ Gºteborg.

ï Vi ªr medvetna om att Gºte-
borg inte ªr s¬ kªnt ute i Europa. 
Dªrfºr vill vi tala om att vi ý nns 
och ªven sl¬ h¬l p¬ en del myter 
om oss. Till exempel att det skulle 
vara dyrt att arrangera mºten hªr. 
Gºteborg st¬r sig tvªrtom mycket 
vªl i konkurrensen och ligger klart 
under det europeiska genomsnittet, 
sªger Henrik von Arnold, chef Gº-
teborg & Co Convention Bureau. 
goteborg.com/meetings

Nya grepp fºr att 
vªrva kongresser

TURISTBYR¡N i Gºteborg har 
utsetts till òBªsta turistbyr¬ 2005ò. 
Detta efter en undersºkning av 240 
hel¬rsºppna turistbyr¬er, som Fºr-
eningen Turism i Sverige (FºrTur) 
har gjort. Turistbyr¬erna har blivit 
kontaktade vid olika tillfªllen av 
ý ktiva kunder och f¬tt besvara 
e-postfr¬gor p¬ þ era olika spr¬k. 
Fºrtur har ªven bedºmt personalens 
tillmºtesg¬ende i telefon- och per 
e-post samt vilken service turistby-
r¬ernas webbsidor ger. Gºteborgs 
Turistbyr¬ vann i kategorin bl¬-gul 
turistbyr¬ i stºrre turistkommun, 
med þ er ªn 100 000 gªstnªtter 
per ¬r. Utmªrkelsen delades ut i 
samband med Turistbyr¬stªmman i 
Gºteborg. 

Gºteborg har 
bªsta turistbyr¬n

Fler besºker goteborg.com
Goteborg.com ý ck ny 
design och en ny teknisk 
plattform i mars 2005. 
Sedan dess har besºkar-
antalet nªra nog fºrdubb-
lats och nªstan hªlften 
av alla Gºteborgspaket 
bokas via webben.
I samband med TUR-mªssan 2005 
lanserades Gºteborgs nya ofý ciella 
besºks- och evenemangsguide p¬ 
nªtet, en satsning fºr att locka þ er 
besºkare till Gºteborg. 

Sºkmotorer viktiga
Utºver design och teknik har man 
satsat p¬ att komma hºgt upp p¬ 
sºkmotorernas listningar.

ï Sºkmotorer som Google och 
MSN tycker om sidorna och hittar 
dem lªtt. I oktober ý ck vi 46 procent 
av traý ken via sºkmotorer, mot 17 
procent i januari, sªger Anders Fahl 
ansvarig fºr goteborg.com p¬ Gºte-
borg & Co.

Mycket kraft lªggs ocks¬ p¬ att 
uppdatera inneh¬llet. Gºteborg & Co 
har ett webbr¬d som trªffas en g¬ng i 
veckan med representanter fr¬n olika 

Snittbesºkaren p¬ 
goteborg.com tittar p¬ sex 
olika sidor och stannar 
inne p¬ sajten i sju minuter. 
80 procent av besºkarna 
kommer fr¬n Sverige, men 
de utlªndska besºkarna 
ºkar stadigt. Goteborg.com 
ý nns p¬ sju spr¬k.

Fakta om 
goteborg.com

avdelningar. M¬let ªr att spegla vad 
som hªnder i Gºteborg och ha en bra 
blandning mellan kultur, nºje och 
sport, speciellt p¬ fºrstasidan.

Fºrªndras ofta
ï I stort sett ªr det nya fºrªndringar 
p¬ webbsajten varje dag. Just nu 
har vi lagt ned ett stort arbete infºr 
Julstaden Gºteborg. Julen ska synas 
p¬ webben, bland annat ªr v¬r fºr-
stasida rºd.

Julstaden ªr ett exempel p¬ att 
webbsajten har utvecklats till att bli 
en viktig marknadsfºringskanal.

ï Vi fºr in webben mer och mer 
i v¬rt tªnk. Vi fºrsºker hela tiden 
koppla ihop webben med v¬ra kam-
panjer, broschyrer och annonsering 
fºr att det ska bli en helhet och fºr 
att man ska kªnna igen sig.

Mªrkbar ºkning
Oktober ªr normalt l¬gsªsong och 
denna oktober hade goteborg.com 
95 000 unika besºkare mot 75 000 
i oktober 2004. 

Under hºgsªsong i augusti i ¬r 
hade sajten 210 000 unika besºkare, 
mot 120 000 i augusti fºrra ¬ret.

Bild: G¥TEBORG & CO
Gunilla Stenstrºm, Therese Brusberg, Jenny Munther, Karin Lonntorp, Anders Fahl 
och Heidi Fahl®n i webbr¬det.

 Kªlla: Visitoslo as, Stockholm Visitors Board
Obs! Sªtten att mªta unika besºkare kan variera mellan sajterna, vilket ger en viss felmarginal.

Besºksguider 
p¬ nªtet 2005

goteborg.com
stockholmtown.com
visitoslo.com

Unika besºkare 
augusti

210 000
270 000
  60 000

Unika besºkare 
oktober

  95 000
250 000
  50 000

Andel utlªndska 
besºkare 

20 procent
30 procent
60 procent

I bºrjan av december trªf-
fades 250 ¬terfºrsªljare 
fºr Columbia Sportswear 
i Gºteborg. Internatio-
nella fºretagsmºten ªr en 
ny marknad i staden och 
Gºteborg & Co Conven-
tion Bureau (GCB) driver 
sedan n¬gra ¬r ett projekt 
fºr att utºka den.

ï Det ªr fºrsta g¬ngen det franska 
klªdmªrket, Columbia Sportswear, 
trªffas i Skandinavien och det ªr 
en otroligt bra referens fºr oss i v¬rt 
fortsatta jobb, sªger Lena Sjºstrand, 
projektledare p¬ GCB.

Fºretagsmºten har ofta kºpstarka 
besºkare. De planeras p¬ kort tid och 
kan dªrfºr fungera som ett bra kom-

plement till mªssor och kongresser 
som planeras m¬nga ¬r i fºrvªg. En 
stor del av Lena Sjºstrands arbete 
g¬r ut p¬ att locka tªnkbara kunder 
att besºka Gºteborg p¬ s¬ kallade 
site visits.

ï Det ªr viktigt fºr oss att b¬de 
slutkunder och eventbolag kommer 
hit eftersom vi fortfarande ªr s¬ pass 
okªnda. Vi vill att de ska upptªcka 
staden och det stora engagemang 
och den nªra samverkan som ý nns 
hªr.  

M¬nga av de stora svenska 
kongressarrangºrerna och eventbo-
lagen ligger i Stockholm eller har 
sitt huvudkontor dªr, vilket gºr att 
de inte kan Gºteborg lika bra som 
Stockholm.

ï De ªr ofta positiva till Gºteborg, 
men vi har insett att de behºver v¬r 
erfarenhet och lokalkªnnedom fºr 

Lena vill locka fºretagsmºten

att de ska omsªtta den postiva 
instªllningen i handling och bºrja 
fºrlªgga mºten hit.

De senaste veckorna har Gºte-
borg f¬tt þ era stºrre fºrfr¬gningar.

ï Vi vªntar med spªnning p¬  
svaren nu, sªger Lena Sjºstrand.

Lena Sjºstrand




